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CYYACHI TEHJAEHIIII BJKUBAHHS PEKJIAMHUX

MOBIJJOMJIEHb Y BUBUEHHI ®PAHI[Y3bKOI MOBH

Anomauis
Y cmammi  O0ocnidoceno Moxciugicme  BUKOPUCMAHHSA — (DPAHKOMOBHUX
PEKIAMHUX NOBIOOMACHb NPU BUBUEHHI (PPAHYY3bKOI MOBU CIYOeHMAaMU HeMOBHUX
cneyianbHocmel, BUSHAYEeHO NOHAMMs mepMiny «pexnamay. Ilpoananizosarno
OKpeMi  JIeKCUYHI ~ ACNeKmu  PeKIaMHUX  NOBIOOMJIIEHb,  PO32NAHYMO  iX
KOMYHIKAMUBHO-NPAMAMUYH) CNPAMOBAHICMb. Buoineni ocobausocmi
@panyysekux pekiamHux mamepianie. Onucano KOMRUIEKC NeKCUYHUX 3aco0ie
pexiamu ma ix Momueayitine UKOPUCMAHHS HA 3aHAMMI 3 PPAHYY3bKOI MOSU.
Knwouoesi crloea. peK]laMHqu meKkcm, KOMyHiKCZMMGHO-I’ldeJl/lamuliHa
CNPAMOBAHICMb, TEKCUYHI 3ACO0U, PEKNIAMICIU, PEKIAMHI NOBIOOMIIEHHS.
Abstract
This article studies the use of advertisements in the process of learning the
French by students. The term “advertisement” is determined.Some lexical aspects
of advertising messages and their communicative and pragmatic orientation are
considered. The specificity of French advertising materials is defined. The complex
of lexical means and their motivated use in advertising are identified.
Key words: advertising text, communicative and pragmatic orientation,

lexical means, advertisers, advertisements.

VY cyuyacHOMY CBITI pekjlamMa Irpae BHU3HAuHy pousib. He3Bakarouu Ha Te, 10
BOHA 3aBa)ka€ TUBUTHUCS YIroOieHui QuibMm abo mepenady, 6e€3 HEl HEMOXKIIMBO
ySIBUTH cydacHe >KUTTA. [Hdopmaris mpo ToBap HeoOXiHA MOTEHLIHHOMY

HOKYHI_IGBi. OT}KC, PCKIIaMa — KHUBC SBUIIC, IO dAKTUBHO PO3BUBAECTLCA 1B SAKOMY



BUKOPHUCTOBYETHCS HAWpPI3HOMAHITHIIIA JICKCHKA SIK OCHOBHUM 3aci0 BIUIMBY Ha
peIuIi€eHTa.

CrorojHi rapHe BOJIOJIHHSI 1HO3EMHOIO MOBOIO CTa€ BCE OUIbIIE HEOOXITHUM
JUIS CTeIlaiicTiB y Oynap skid cdepl. Benmka KUIBKICTH TEPMIHIB 1 TOHSTH
3alo3WyeHa caMme 3 1HO3eMHOI MOBH. 3alliKaBJICHHS HAayKOBIIIB MOBOIO PEKJIaMU
BUJIA€THCS AKTYAJbHUM, OCKUIBKM SIKICTh MOBHOTO HAIOBHEHHS PEKIAMHHUX
3BEpHCHb YK€ BIUIMBa€ Ha €QEKTHBHICTh pEKIAMyBaHHS, a TaKOXK
OIIOCEPEKOBAHO (POPMYE MOBHE CEPEOBHILE JTHOANHH.

O0’ekToMm  fochailzkeHHs1 € (GPAaHKOMOBHI  PEKJIaMHI  MOBIJIOMJICHHS,
NnpeIMeToM JOCJTiUKeHHsI € BHUKOPHCTaHHS JICKCHKO-KPEaTHBHHMX aCICKTIB
(bpaHKOMOBHOT peKIaMu JiIsl BUBUECHHS (PaHITy3bKOi MOBU CTYJEHTAMU HEMOBHUX
CHEe1aJIbHOCTEM.

Mera crarri — JOCHIAUTH OCOOMMBOCTI (YHKI[IOHYBAaHHS KOMILUICKCY
JEKCUYHUX 3acO0iB y PEKIaMHOMY TEKCTI, BHSIBUTH iX KOMYHIKaTUBHO-
parMaTuyHy CHPSMOBAHICTh, BUBHAYNTH MOMJIMBOCTI BUKOPHCTAHHS PEKIAMHHX
TEKCTIB i1 BUBYCHHS ()paHITy3bKOi MOBH.

PexnaMHMIT TEKCT — 1€ TEKCT, KWW BIAPI3HIIOTH HACTYITHI O3HAKH: MO-MepIIle,
BIH MICTUTh 1H(MoOpManilo Mpo (I3UYHY YU IOPUIUYHY OcOOy, TOBapH, 11ei 1
MOYMHAHHS, MO-ApPYre, MPU3HAYCHUH JJII HEBU3HAUYEHOTO KOJIa OCi0, MO-TPeTE,
NOKJIMKaHUM (opMyBaTth ab0 MIATPUMYBATH 1HTEpEC A0 (PI3UYHUX, HOPUAMYHUX
oci0, ToBapiB , 1/Iei, MOYMHAHB, 1, HAPENITI, MO-Ye€TBEPTe, CIpHsE peaizarlii
TOBapiB, 171eH, mounHansb [1, c. 5]. Y Bu3HauEHHI MOHATTS HAYKOBOTO JOCIIIIKEHHS
noroanuMoch 13 (paniy3pkuMm BueHuM A.JleiissHOM, 1m0 "pekiama - L€ TUIaTHE,
OJTHOCIIpSIMEBAaHE 1 HEOCOOOBE 3BEpPHEHHS, 3AIMCHIOBaHE uepe3 3aco0M MacoBOi
iH(opMarii i HIII BUAM 3B'SI3KY, 110 ariTyIOTh HA KOPUCTh SIKOTO-HEOY b TOBapY)/,
Mapku, ¢pipmu (SIKOiCk CipaBu, KaHauaarta, ypany)" [2, ¢.9].

BuB4eHHS peKkIIaMHOTO NOHUCKYpCy MPE3CHTYE HEBHUCPIHUN Martepian s
HIMPOKOIO CIIEKTPY MOBO3HABUMX JOCHIKEHb. PeKiIaMH1 TEKCTU JOCIIIKYIOTHCS

3apyOKHAMH Ta BITYUM3HSIHUMH MOBO3HABISIMHU Y PI3HHMX acmekTax: 1) 3araibHui



nmiareicTuaHui ormuc peknamuux TekcTiB (K. bose, O.1. 3eninceka, M.M. KoxTes,
Jlx.H. Jlia, O.B. Menpenena, I'.I'. [louermosa, /[.E. Po3enrans); 2) mocmimkeHHs
neBHoro acnekry pexiamu (T.M. JliBmmn, E.C. Tepuep, FO.O. Copokin, €.O.
TapacoB); 3) BiacHe JIHrBICTUYHUN aHali3 pekiamMHux TekcTiB (O.A. KcenseHko,
I.O. Coxonosa, O.1. 3eninceka, B.B. 3ipka, H.JI. Koanenko, }0.b. Kopuena, O.B.
Mengenera, H.JI. KoBanenko) Toro.

JlociKeHHsT peKJIaMHUX TEKCTiB MPOBOJAMIIOCA B TaKUX HaNpsAMax: aHami3
CTWJIICTUYHUX, JIEKCUKO-CUHTAKCUYHUX, (HDOHETUYHUX OCOOIMBOCTEH pPEKIaAMHUX
TEKCTIB; MPOBIJAHI TEHJEHII PO3BUTKY JIIHTBOKPEATUBHOIO ACIEKTY pPEKJIaMu;
BHUBYEHHSI BEpOaJTbHUX KOMIIOHEHTIB PEKIaMHUX TEKCTIB.

Opnak, HA HaNly AYMKY, OCOONUBOCTI ()PAaHKOMOBHUX DPEKJIAMHHUX TEKCTIB,
OCOOJIMBO JIEKCUYHHUI AacCIeKT, 1€ HEJAOCTaTHhO JOCTIKEHI 1 MOTPeOyIOTh
NUJIBHINIOI YBard HayKOBIIIB.

VY pesynbpTaTi aHamizy pEKJIAMHHUX TEKCTIB MOXHA 3pOOUTH BHUCHOBOK, IIIO
OCHOBHHMMHM OCOOJIMBOCTAMHM PEKJIAMU Ha JIEKCUYHOMY PIBHI €:

— cnenudigauit 7001p JEKCUKH, SKIM BIACTUBA BEJIMKA KIJIbKICTh 3HAUCHD;

— CTWJIICTUYHO 3a0apBIICHI JIEKCEMH;

— Y)KMBaHHS JIEKCHKHU B TIEPCHOCHOMY 3HAUYCHHI;

— BUKOPHUCTAHHS TEPMIHOJIOTIYHOI JIEKCUKH TOIIIO.

Tomy, roBOpsiuM PO JEKCUYHI 3aCO0U PEKIIAaMHUX TEKCTIB, MOTPIOHO BUALIUTH
JIBa TUTIY BIUTUBY: TpSIME CIIOHYKAHHSI ajipecaTa Jo il Ta HempsiMe. SIKIo mpsime
CIIOHYKAHHS BUPAXKAETHCS 3a JOTIOMOTOI0 PI3HOMAHITHUX MJi€chiB y ¢dopmi
HAKa30BOro0 CrMoco0y, TO HEMpsIME CTBOPIOETHCS 3a JOMOMOTOI PI3HOMAHITHHUX
JEKCUYHUX 1 JIGKCUKO-CTIJIICTHYHUX 3acC001B 1 MPHUHOMIB, SKI BIUIMBAIOTH Ha
nam’siThb 1 MiJCBIAOMICTb, MEPEKOHYIOUM CIOXKMBaya KyNUTH MEBHHUI ToBap abo
CKOPUCTATHUCS TIOCTYTOI0.

3rigHo Touku 3o0py Tkauenko H.B. Ta Txawenko O.H., B cTpykTypi
PEKJIaMHOTO TEKCTy MOXXHO BHUAUIMTH II'SITh OCHOBHMX KOMIIOHEHTIB.: a)

IIpuBepranns yBaru. - lle Mae OyTu KOpOTKE MOBIJOMIIEHHS, L0 MICTUTH JBa



abo Tpu sickpaBi cioBa. 6) Emouniiinuii edekT Big pexnamm.- [Ipoananizysary,
Kl BpaXEHHsA BHUKJIMKae pekiama. B)CTymiHb IICHMXOJIOTIYHOIO BIUIMBY. -
CunpHuM BiH OyAe TOMI, KOJM peKjiaMa 3MOXK€ CTBOPUTH CTUMYIH JO KYIIBIL Y
NOTEHIIHHOTO TOKyIIs. T) IHdopmaTuBHicTh.- 3agada B ToMy, MO0 y JIBOX
cioBax Oyma 300pakeHa CyTh mociyru abo ToBapy.n)EdexTuBHicTh. Pexnama
e(eKTUBHA JIMIIEe KOJIU MpHUTArye a0 cebe morisa. [3, ¢.102]. Posmiiasioun 1o
TOYKY 30pYy, 3YIMIHHHMOCh Ha TEKCTOBOMY KOMIIOHEHTI PEKJIAMHHX MaTepiaiB.
3rilHO TMPOBEACHOMY aHai3y PEKIAMHHUX TEKCTIB 3 (paHIly3bKUX >KypHAIIIB
«Elle», «Le francais dans le monde», «Madame», «La France agricole», «Coup de
poucey, My BUSIBUIH TMIEBHI 0CO0JIMBOCTI.

1.- TIpocToTa. byoBa TeKCTy BIAMOBIA€ OCHOBHIM KOMYHIKATUBHIA METI, TO
BIH 3a3BHYail CKJIAJIA€THCS 3 MPOCTUX PEUEHb, SIK1 JIETKO 3pO3yMITH 1 3allaM’TaTu.

«Sentir bon, se sentir bien» (Clarins, eau dynamisante), «Le Colza, culture
d’avenir» (O-BASF, compagnie chimique) [7];

2 — TlepexonjuBicTh Mae OyTu Ha mepriomy wmicii «Tout dire sans un mot»
(Lancome, parfum) [8], « Depuis longtemps et pour longtemps» (McCormic, des
tracteurs d’exeption) [7], “Il suffit de changer peu de choses, pour se sentir bien”
(Nana, lingerie) [8];

3. — ATTpakTMBHICTH PEKJIAMHOTO TEKCTy HeoOXiHa s Toro, mI00
CIIOHYKATH CIOKMBaya J0 mnpuabanHs nesHoro Ttopapy: “IWC Portofino. Un
temps pour I’éternité” (IWC Portofino, des montres), “Pour que demain ait
toujours du gout” (Paysan Breton, beurre) [10];

4.- CruiicTuyHa 3a0apBJieHicThb, 10 TOCHJIIOE eKcrpeciio: Meradopa
(“Venez vitaminer votre frangais!” [10], moBrop “De plus en plus forts, de plus en
plus longs” (Garnier, shampooing) [9], npotucrasienns “Moins de corvées, plus
de plaisir, on revampe nos week-ends!” (Cuisine asiatique) [10], “Mini mir, mini
prix, mais il fait le maximum”,“L’¢légance ... en toute simplicit¢” (Kodak Easy
Share, I’appareil photo numérique) [9], putopuune nuranus «Et si vous invitiez un

Grand Blanc a I’apéritif?» (Les Grands Blancs, vins d’Alsace), “ Le champagne le



plus dégusté au monde? Dites un nom au hasard... ” (Les Champagnes de
Vignerons) [10];

5. - Buxopucranns ¢onernunux 3acodiB:“Chic, choc, chouette, dimanche”,
“Coca-Cola”, “Du pain, du vin, du boursin”, “Mettez du fruit dans votre vie”
(Andros, confiture), “Le plus pratique des sacs plastiques” (Sac poubelle),
“Carapelli. Tout en elle chante I’Italie” (Carapelli, huile d’olive) [10].

Mu nmocmiauiu, SK CTBOPIOBATH pekiaMmy, ska mie. Ha 3aHATTI 3 iHO3eMHOI
MOBM CTYJCHTH HEMOBHHMX CIHEIIJIbHOCTEH MOXYTh BapiloBaTH BCIMa
CTHJIICTUYHUMHM 32C00aMH, CTBOPIOIOYH BJIACHI PEKJIAMHI TEKCTH, OJIU3bKI 10 CBOET
CIeLiaJIbHOCTI. AJie 3HaHHS OyJie HETIOBHE 0€3 YCBIIOMIICHHS, 32 JOIOMOTOI0 SIKUX
MOBHHUX 3aco0iB IIe Kpaimie pooutu. OTKe, alrOpuTM CTBOPEHHS PEKIAMHOTO
MOBIJIOMJICHHSI MOK€ MICTUTH B CO0l: - BUKOPHMCTaHHA JieciaiBHUX ¢opm Ta
NPUKMETHHUKIB, 1[0 MIJMTOBXYIOTh A0 Ali. BxuBaHHS mi€ciiB y JIpyrikd ocoodi
MHOXXMHHM, a HE B Heo3HadeHid ¢opmi. Ile cTBOproe 103110 3BEpHEHHS JI0
cnoxxusada. découvrez, profitez, rejoignez. BOSCH: «Profitez de votre temps
libre... pour faire autre chose» [7], iPhone: «Naviguez, téléchargez et diffusez des
contenus a des vitesses fulgurantes» [9]; - BHKOpHCTAHHSI NMPHKMETHHKIB.
CrocoBHo mnpukmetHukiB, H.II. Ilotoupka Buainse ABI Tpynu: - NPUKMETHUKHU
Buoro crymers sikocti: admirable, exellent, formidable, ravissant, royal,
sublime, magnifique, superbe, parfait; -Une efficacité sur graminées et
dicotylédones (Deéshherber avec Nimbus) [7]; - npukMeTHHKH BHIOTIO CTYNEHSI
nopiBusiHusi.- V0S sils plus longs,plus soyeux, plus fournis (Le Fortifiant Cils et
Sourcils ECRINAL) [8]; - BukopucranHs 3amo3u4eHb, B OCHOBHOMY 3
aHTIHChKOT MOBU. OCOONMBICTIO € KOMOIHYBaHHS aHTITIIU3MIB 3 (paHITy3bKUMH
cnoBamu. Hampuknazn, Fruit Joy, Babylait; - caoBoTBopeHHsi y pekiiaMHHX
tekcrax: demi-bouteille, flacons-dose, demi-baguette, grille-pain, formule-salade; -
npedikcaabunii cmocid caoBoTBopeHHs: ultra-bon, extrafraicheur, multifruit,

multi-parfum, ultra-frais, antioxydant, anti-fatigue, anti-stress.



JIeKCUYHOI0 OCOONMBICTIO came (PaHIy3bKOTO PEKIAMHOTO TEKCTYy €
PI3HOMAaHITHICTh CJIOBOTBOPYMX MOJIEJEeH Ha3B MapoOK MPOAYKTIB. BOHM MOXyTh
YTBOPIOBATHCH BiJ: - IMEH 3aCHOBHHMKIB, BiIOMHX ocobuctocteii: Louis Roederer
(BMpOOHHK MIAaMIAHCHKUX BHH); - Miclisd po3tamyBanHs ¢ipmu: Vichy (micto B
nenpraMeHTi Anbe periony OBepHb); - iMeHHUKIB: Président (chip); Petit Navire
(puOH1  KOHCepBHW). BukopucraHHsS pekJIaMHUX NOBIIOMJIEHb a00 CTBOPEHHS
BJIacCHUX € e(pEeKTUBHHUM 3aco00M y Kypcl BHBUEHHs iHO3eMHOi MoBH. Cepen
JIEKCUKO-KPEaTUBHUX JII€BUX BIpPAaB MOKHA 3a3HAYUTU - BIPABU HA CTBOPEHHS
peKiIaMHOro ciioBa Ha 0asi nBox moaanux ciiB. Hampuknan, Crédit + disponible
= Crédisponible; - BmpaBM Ha 3HAXOMKCHHS OMOHIMIB B 3alpOIIOHOBAHUX
cmoranax: — C’est fort, c’est Ford. — Faites de la musique a la féte de la musique!
[9]. Ha 3aHATTAX pekiIaMHI TEKCTH MOXYTh BUKOPHCTOBYBATHCH IO-PI3HOMY: SIK
UTIOCTPOBAHUM Marepiall i Kpalmoro po3yMIHHA BHBYEHOI 1HQoOpMalli, 5K
OCHOBa JJIs CKJIAJlaHHsS 3aBllaHb, BIpPaB, SK MaTepial sl KOMYHIKaTHBHOI
MPaKTUKH TOMIO. AJDKE, PEKIaMHI TEKCTH JJOMOMAararoTh CTYACHTaM Kpalle
3pO3YMITH TIPaBHIIA, 1110 BUBYAIOTHCS Ta, Pa30M 3 THUM, JII3HATHUCS TTPO OCOOIUBOCTI
CTBOPEHHsI ()PAHKOMOBHOI pEKJIaMH Ta 3aCBOITH KOPUCHI MpodeciiiHi 3HAHHS IS
MaifOyTHBOI poOOTH. BripaBu Ha CTBOPEHHS CJIOTaHIB MalOTh BETUKUIN MO3UTUBHUN
edeKT y BUBYCHHI (PpaHIy3pbKOi MOBH Ta Y BIOCKOHAJICHHI MPOQECIHHUX 3HAHb.
Hampukiaa, BUKOPUCTOBYIOUM CTYIIEHI MOPIBHSHHS, CTYACHTH MalOTh CTBOPUTH
ciorad: a) Le tabac du ... fort est toujour ... . (Samson, tabac) a) plus, le meilleur;

b) De ... en ... forts, de ... en ... longs. (Garnier, shampooing) b) plus, plus,
plus, plus.

Subjonctif yacTo BxkHBaeTbcs y pekiaMi i MOXe OYTH CKJIAJOBOIO YaCTUHOIO
CJIOTaHIB, 110 CTYJICHTH CTBOPIOIOTH 32 3Pa3KOM.

Qu’ils (étre) horizon, ciel, lavande ou lagon, les bleus sont une invitation au
réve, a la détente et au farniente. (Le Grand Bleu, shopping turquoise) (soient)

[Ile oaHi€O 03HAKOIO peKIaMHu € ii orepaTUBHA peaKiiis Ha OyIb-sKi 3MIHH,

110 BiA0OYBalOThCS B MOB1. AJpecoBaHa MacOBOMY CIIO>KMBAu€Bi, BOHA OPIEHTOBaHA



JI0 ’KUBOi pO3MOBHOI MOBH, BiJIoOpa)kae HalaKTyaJIbHIII MOBHI Tporiecu. Takum
YUHOM, 3HAHOMCTBO CTYJCHTIB 3 PEKJIAMHUMH TEKCTaMH JOMOMAarae iM BHBYATH
Cy4acHUH cTaH MOBH Ta OyTH 0013HAHUMH 3 OCTAaHHIMH 3MIHAMHU B MOBI.

B uinomy, BUKOpPUCTaHHS pEKJIaMH $IK HaBYAJIBbHOTO Marepially CIpHsie
PO3BUTKY TBOPYHUX 3/1I0HOCTEH CTYACHTIB, HABITh MOJACIIOBATH JIIWNCHICTh YU OJIMH
3 1i acnekTiB. TpaauIiiHO BUILISIOTH, TPH OCHOBHI eTanmu poOOTH 3 PEeKIaMHUM
MmaTepiagoM: 1)10 mpen’sBIeHHA Matrepialy; 2)mia yac Tpes’ sBICHHSA; 3)micis
npeJ1’ ABJICHHS.

3araapHOBIZIOMO, IO JJIS PO3YMIHHSI PEKJIAMHUX MaTepiasliB MOTPIOEH JTOCUTH
BUCOKHI PIBEHb PO3BUTKY COLIOKYJIbTYpHOI KoMIieTeHuli. Tak, Hampukiasn,
pekiama «Faites comme les Anglais ! Rien ! Pour avoir un beau jardin, ne faites
rien. Surtout le week-end. Si vous aimez autant vos week-end que votre jardin,
confiez celui-ci a des professionels proches de chez vous! (Les Entreprises de
Paysage) [6] moTpeOye yTouHeHb MPO BIAHOCHHU [BOX Harlid. Kmacudikarris
pEKJIAaMHUX MaTepialiB 3a PI3HUMH O3HaKaMH JIONOMAara€ CTYJIEHTaM BIJIYYUTHU

CHUIBHI PUCH Ta MIEPEHTH 10 CTBOPEHHSI CBOET MpodeciiHOT peKIaMH.

cosmétiques vétements machines

Louez un VALTRA, c’est

“L’air du Temps” se Une reflexion de ) _
bien mieux que louez un

porte comme un espoir notre amour.

_ - tracteur ! (Valtra Tracteur
(Nina RICCI, parfum) [9] | ( MikiHouse) [8]

France) [7]

PenpoayKTUBHO-IPOAYKTUBHUM €Tam Tmepeadayae OMuC IMepeBar TOTro Yu
1HIIOTO TPOAYKTY, BIATayBaHHS MPOIYKTY 33 ONMMCOM 200 BUCJIOBIIOBAHHS CBOTO
BigHomennsa. Hampukman, Expliquez votre attitude envers la publicité télévisée.
Ennumérez ses avantages et ses inconvéniens .

TBopumii eran 3aBepuiye poOOTy 3 pEKJIaMHUMHU MaTeplajaMH: HamucaTH

HOBHII CJIOTaH 3a MPUKIJIAOM BXKE ICHYIOUOT0 a00 MoAaTH CBill MPOEKT Ha PO3IIIsi]



rpynu. Jly)xe dacto y poOOTI Haa peKJIaMHMMH MaTepiajaMu BUKOPHCTOBYIOTh
clieHapiil Ka3Kky, K y pekiami Hermes.

Le personnage est vétu d'une facon trés sobre, plongé dans la lecture d'un livre
sans texte qui se veut la métaphore de son propre réve. Il incarne une figure
solitaire. On est dans un registre fantastique, ou la magie prend place dans le réel,
ou n'importe qui peut devenir le personnage principal d'une histoire.Un ciel
sombre et brumeux, une lune tres équivoque et la scene mythique du balcon. La
cravate constitue un des codes les plus marquants de I'identité Hermes, tandis que
le personnage, tout de noir vétu, est une autre vision de héros, plus audacieux, plus
sombre. La vie comme un conte. [5] 3aBgaHHs — HamKcaTH CIEHAPIH PEKIAMHOTO
Gb11pMy 32 MOTUBAMHU SIKOICh Ka3KH MOCTIPUSIE KPEATUBHUM 17I€IM CTYJICHTIB OY/Ib-
SIKOI CIEIAJILHOCTI.

BucHoBku. OTXe, JTEKCHKO-KpPEaTHBHI AacleKTH PEKJIAMHUX TEKCTIB IpH
BUBYCHHI (DpaHIly3bKOi MOBHU CTYyJACHTAMH HEMOBHMX CICIIAJIbHOCTEH MAaloTh
Miciie OyTH 1 CHPHUSIOTH TMIJIBUINEHHIO MOTHBAIlli, OCOOJUBO JIsi HEMOBHHX
CHEIaIbHOCTEeHW, a/Ke CTYJEHTH HE TUIBKM TOKpAIIyIOTh CBOI 3HAHHS 3
dbpaHIy3pK0i MOBHU, ajie ¥ OTPUMYIOTh MpOo(dEciiiHi 3HAHHS, SIKI MOXYThb CTaTH

KOPUCHUMHU B iX MailOyTH1H mpodecii.

JT/AKEPEJIA TA JIITEPATYPA

1. MytoBuna M. A. Ilparmatuueckas crnenuduka MPeaoKeHU U TEKCTOB
Hay4yHO-TeXHHUYecKo pekiambl / M. A. MytoBuna // Ilpegnoxenue u TEKCT :
CEeMaHTHKa, MparMaTHKa M CHHTaKCUC : MexBy3oBckuii cO0. — JI. : M3a-Bo
Jlenunrpazackoro roc. yu-ta, 1988. — 182 c.

2. Jleiisin A. Pexnama: Ilep. ¢ ¢p. - M.: [Iporpecc-Yuausepc, 1993.- 176 c.

3. KpeatuBHas pekiama. TexHOJOTMM MPOEKTHUPOBAHUS: yuyeOHOE mocodue.

Tkauenko H.B., Tkauenko O.H. KOHUTHU-JIAHA, 2009 r. — 335c.



4. Tlotoukas H.II. Crunuctuka COBPEMEHHOTO (PAHIY3CKOTO SI3bIKA.
(Teopetnueckuii kypc). - M., «Bpicmias mkoinay», 1974.-247c.

5. Dossier : comment les marques font-clles de la publicité aujourd’hui ? //
Enexrponnmii pecypc. - https://www.bonnegueule.fr/comment-les-marques-font-
elles-de-la-publicite-aujourdhui/

6. La marque et la publicité-Les entreprises du paysage // Enexrponnuii
pecypc. - http://www.lesentreprisesdupaysage.fr/decouvrir-l-unep/la-marque-et-la-
publicite

7. La France Agricole Ne2934 Bix 03.04.02, Ne 3142 Bix 07.07.06

8. Madame Ne177 de 09.2016

9. ElleQuébec, de novembre 2015

10. Coup de Pouce, de novembre 2015

Binomocri npo aBTopa
Kpekorenp Onena BaneHTuHIBHA — cTaplivid BHKJIanad Kadenpu iHO3EMHHUX
MOB CyMCBKOTO HAI[IOHAJILHOTO arpapHoro yHiBepcurtery, 1en.066 927 31 41;

zhouravliova66@ukr.net; ceptudikatr — Tak; mMpo KOH(DEPEHIio Mi3HAIach Bix

KOJICT


mailto:zhouravliova66@ukr.net

