
 "Бруклінський Центр"

у Нью-Йорку, США.

Розташований серед

культурного

кварталу, об'єднує

міські заходи,

арт-виставки та

регулярні концерти.

 Вирішення питань

безпеки та комфорту

відвідувачів; залучення

місцевих художників

та артистів.

Створення життєвого

та культурного

центру у міському

просторі .

Створення громадських

просторів

Аспекти взаємодії  Опис  Приклади реалізації Виклики та рішення Переваги та вигоди

Архітектурна інтеграція Розробка

архітектурних рішень,

що відповідають

архітектурному

стилю міста та

враховують історичні

аспекти.

 Торговий центр

"Міська Галерея" в

Парижі , Франція.

Розташований у серці

історичного кварталу

з врахуванням

паризького

архітектурного стилю.

 Забезпечення балансу

між сучасністю та

традиціями; вирішення

питань взаємодії з

історичною забудовою.

 Збереження

архітектурної

гармонії , підвищення

привабливості для

місцевих мешканців.

Взаємозв'язок функцій і елементів обслуговування в торгівельних центрах

 Функція

торговельного

центру

Продаж товарів і послуг
 Забезпечення місця для

роздрібної торгівлі

 Забезпечення місця для

ресторанів і кафе
Організація розваг та

розважальних заходів

Забезпечення паркування

для відвідувачів

Елемент

обслуговування

Каси, обслуговуючий

персонал,

самообслуговування.

Роздрібні магазини,

вітрини, інформаційні

стійки.

Ресторани, кафе,

столики для обідів.

Кінотеатри, ігрові

зони, розважальні

активності .

Парковки, системи

оплати парковки,

вказівники для парковки.

Класифікація будівель торгівельного центру
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 Стійкі торговельні центри

 Тимчасові торговельні центри

 Westfield London, Лондон,

Велика Британія.

Різдвяний базар в Страсбурзі ,

Франція.
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Універсальні торговельні центри

 Спеціалізовані торговельні центри

Mall of America, Міннеаполіс, США.

Electronics Shopping District,

Акіхабара, Токіо, Японія.
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 Міні-торговельний центр

Dubai Mall, Дубай, ОАЕ..

Alleycat's Marketplace,

Канзас-Сіті , США.
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Гіпермаркети

 Електронік-маркети
Carrefour Hypermarket, Париж,

Франція.

Akihabara UDX, Токіо, Японія.

 Розважальні комплекси

The Grove, Лос-Анджелес, США.

Планувальні схеми  торгівельного центру

Лінійний Г-подібний Еліпс

Квадратний Y-подібний Багатоперехресний

Лінійна планувальна схема

сприяє максимальному

використанню доступного

простору, оскільки вона

орієнтована на організацію

торгових зон вздовж ліній, що

сприяє зручному розташуванню

торгових стендів та вітрин.

 Г-подібна структура торгового

центру створює центральний

головний коридор чи галерею,

яка веде від входу вглиб

приміщення. Це створює

враження централізованого і

центрального простору, підсилює

візуальний ефект та зручність

для відвідувачів, орієнтованих на

центральний коридор.

 Еліпсоподібна структура може

викликати ефект гармонії та

елегантності . Така форма

створює можливість розміщення

магазинів і торгових точок

вздовж зовнішнього контуру,

забезпечуючи при цьому зручний

доступ та високий рівень

видимості .

Квадратна форма може бути

ефективною для створення

симетричних та легкоузнаваних

торгових центрів. Вона дозволяє

оптимально використовувати

простір і забезпечує простоту

навігації для відвідувачів.

Y-подібна структура може

забезпечувати гармонійний рух

відвідувачів в різні напрямки.

Вона створює можливість для

розміщення багатьох магазинів

на різних рівнях, підвищуючи при

цьому зручність навігації .

Багатоперехресна структура

дозволяє ефективно

використовувати вертикальний

простір, створюючи можливість

для розташування магазинів на

різних рівнях. Це може створити

унікальний та привабливий

архітектурний образ.

Фактори

впливу

Дизайн та архітектурна

концепція

Розташування торгового

центру є ключовим фактором

впливу, оскільки воно

визначає доступність для

цільової аудиторії та

конкурентні переваги.

 Логічне та зручне

розташування та зонування

простору впливають на

навігацію відвідувачів та їх

комфорт в магазинах та

архітектурних зонах.

Просторове планування

Використання природного світла

та вентиляція

Адаптивна реконструкція

Інноваційні технології в

архітектурі

 Інтеграція природного світла

та ефективна система

вентиляції в архітектурні

рішення можуть створювати

комфортні умови для

відвідувачів та покращувати

енергоефективність.

 Можливість адаптації

архітектурних рішень до змін

потреб та модних тенденцій

забезпечує довгострокову

актуальність та

конкурентоспроможність.

 Використання сучасних

технологій, таких як

інтерактивні вітрини, AR/VR

елементи, може підняти рівень

враження відвідувачів та

створити унікальний

архітектурний досвід.

Взаємодія з міським середовищем

Організація відкритих

майданчиків, скверів,

арт-інсталяцій для

активного відпочинку

та соціальної

взаємодії .

 "Сіті Молл" у

Сінгапурі .

Запровадження

внутрішніх садів та

вертикальних садів,

що створюють

природний баланс у

міському середовищі .

Вирішення питань

догляду за рослинами,

врахування

екологічних аспектів у

забудові .

Створення природного

оазису в місті ,

покращення якості

повітря.

Інтеграція зелених зон

та ландшафтний дизайн

Використання

рослинності , дерев та

естетичних

ландшафтних рішень

для покращення

екології та

зовнішнього вигляду.

"Дубай Молл" в

Об'єднаних Арабських

Еміратах. Ефективна

транспортна

інфраструктура з

підземним з'їздом,

автостоянкою та

приватним

транспортом для

зручного доступу.

Розбудова парковок,

зменшення впливу на

транспортний рух та

паркування.

Збільшення доступності

та зручності для всіх

категорій відвідувачів.

Транспортна

інфраструктура та

зручний доступ

Розробка системи

зручного

транспортного

доступу та

пішохідних маршрутів.

"Токіо Мідтаун Хіллс"

у Японії .

Використання

VR-технологій у

магазинах та

інтерактивних

дисплеїв для

залучення покупців.

Вирішення питань

кібербезпеки,

підтримка актуальних

технологічних

стандартів.

Збільшення

зацікавленості та

відданості клієнтів,

створення унікального

досвіду.

Технологічні інновації

для інтерактивності

Використання

технологій для

залучення та взаємодії

з відвідувачами.

Архітектурне та
містобудівне вирішення

Характеристика
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У цьому торговому центрі ,

розташованому в центрі міста, є

магазини класу люкс, наприклад Cartier і

Harry Winston. Тут також є океанаріум

та ковзанка. Крім того, з найвищого у

світі хмарочоса Бурдж-Халіфа

відкривається панорамний вид на місто.

Аналіз закордонного досвіду

Торговий центр Dubai Marina Mall -- це

сучасний торговельний центр, у якому

ідеально поєднуються прагнення

арабського міста з жвавою атмосферою

набережної . Розташований в одному з

найбільш жвавих і елітних районів Марини,

торговий центр може похвалитися

численними фонтанами, які привертають

увагу відвідувачів, особливо дітей, при

вході . На другому поверсі також є

поїздка для дітей, що доповнює список

атракціонів для маленьких відвідувачів

торгового центру.
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Будівля, розташована між парком і

міськими будівлями, балансує природу та

місто. Кам'яний фасад імітує текстуру

парку, надаючи універмагу скульптурний

вигляд. Його унікальність полягає в

скляній галереї , що проймає фасад,

створюючи контраст з каменем. Гнучка

конструкція з 2500 скляних трикутників

дозволяє побачити всередину ззовні і

насолоджуватися природним світлом.

Тераси надають громадські простори для

подій та вистав.
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Індустрія торговельних центрів стала

дуже успішним бізнесом, і в містах по

всьому світу існує багато центрів, кожен

різного розміру. Найбільший за загальною

площею був побудований в Китаї, на

будівництво тривало три роки. Він

відкрився в 2013 році в Ченду і відомий як

China Mall. Він може похвалитися

величезною загальною площею в 1 700 000

квадратних метрів, або 170 гектарів, що

достатньо, щоб вмістити три будівлі

Пентагону або двадцять Сіднейських

оперних театрів.N
e
w
 C

e
n
tu

ry
 G

lo
b
a
l 
C
e
n
te

r.

К
и
т
а
й

ІUlemiste TRC, після 2015 ребрендингу,

вражає дизайном, забезпечуючи хорошу

акустику та естетичність. Зони фудкорту

- цілісні арт-об'єкти, враховують

потреби сімей. Зниження споживання

електроенергії та води на 50% та 40%

відповідно, екологічний стандарт BREEAM.

Техніка з нержавіючої сталі , управління

через Building Management System. Площа

- 96,529 м², з торговою - 59,000 м², 200+

магазинів, 1,700 паркомісць.
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Галерея Лафайет в Парижі - грандіозна

будівля з французьким шармом. Сходи за

образом Паризької опери, металеві перила,

атріум з вітражним куполом. Інтер'єр

привертає великими вітринами та терасою

з панорамним видом на Париж. Торговий

центр перетворився на місце відпочинку з

чайним салоном і залами для читання та

куріння. Відкритий у 1893 році , з загальною

площею 50,000 м²  і торговою площею

30,000 м².

Аналіз вітчизняного досвіду

Архітектурне та
містобудівне вирішення

Характеристика
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Один з найбільших торгових центрів у

столиці з широким асортиментом

магазинів та послуг.

Сучасний дизайн та великі площі для

розваг та відпочинку.

Популярний серед місцевого населення та

туристів.

Унікальний концепт, що об'єднує торгові ,

розважальні та культурні зони.

Архітектурно вражаючий простір, який

стає частиною львівської культурної

спадщини.

Різноманітні послуги та магазини для

різних сегментів споживачів.
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Великий асортимент магазинів та

ресторанів, з акцентом на підтримку

місцевих виробників та продукції .

Зони відпочинку та спільнотні ініціативи,

такі як ярмарки та майстер-класи.

Активна взаємодія з місцевою громадою та

підтримка місцевих ініціатив.
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Один з найбільших та найпопулярніших

торгових центрів в Києві .

Більше 400 магазинів, ресторанів та

розважальних закладів.

Сучасний дизайн, великі торгові площі та

величезна кількість брендів.O
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Етапи розвитку  рекриації і архітектури
торгових центрів закордоном та в украіні

Закордоном В УкраїніЕтапи розвитку

Поява перших
торгових центрів
з акцентом на

функціональності
та базовому
асортименті .

Виникнення перших
торгових центрів,
орієнтованих на

задоволення основних
потреб споживачів.

Початковий етап

(20-е - середина

20-го століття)

 Розширення,
додавання нових
елементів та
привабливого

дизайну.
Збільшення

асортименту та
привертання
міжнародних

брендів.

Розвиток існуючих
торгових центрів,

розширення
асортименту та

модернізація
дизайну. Додавання
нових послуг та

брендів.

Етап зростання

(Середина 20-го -
кінець 20-го

століття)

 Удосконалення
функціональності
та ефективності
використання

простору.
Збереження
естетичних

стандартів та
дотримання
екологічних
аспектів.

Стабілізація
архітектурних та
функціональних

рішень. Покращення
управління та
розширення

партнерських
взаємодій.

Етап стабілізації

(21-е століття)

Етап Інновацій

(21-е століття)

 Впровадження
інтерактивних
технологій,
створення
унікального

враження для
відвідувачів.

Вдосконалення
архітектурних та

рекреаційних
рішень.

Впровадження
новітніх технологій,

створення
інноваційних та

унікальних
елементів для
привертання
відвідувачів.
Розвиток

рекреаційних зон.

 Етап Інтеграції

(21-е століття)

 Інтеграція з
іншими міськими
об'єктами та

створення
цілісного міського

середовища.

Активна участь у
розвитку міської
інфраструктури,

взаємодія з іншими
проєктами для

створення цілісного
міського

середовища.
Розширення
рекреаційних
можливостей.

Структура рекриаційних елементів торгових центрів

Призначення ОсобливостіЕлемент Рекреації

Створення
природного

оточення для
відпочинку та
релаксації .

Включають рослинні
композиції , кам'яні

стежки, зони
відпочинку.

Зелені зони

Фонтани та
водойми

Естетичний та
заспокійливий
елемент, може

включати фонтани
та струмки.

Створюють атмосферу
спокою та водяного

комфорту.

Лаунж-зони

Комфортні меблі та
атмосфера для
відпочинку та
соціалізації .

Можуть включати
кав'ярні , крісла,
столики, творчі

простори.

Дитячі майданчики
Безпечні та захопливі

ігрові конструкції ,
яскраві кольори.

Відкриті тераси

Простори з
панорамним видом
для відпочинку на
свіжому повітрі .

Зони для сонячних
ванн, меблі для

відпочинку, кавові
куточки.

Арт-інсталяції

Елементи мистецтва
та сучасної

архітектури для
враження та

фотографування.

Включають
скульптури, живописні
стіни, інтерактивні

творіння.

Місце для ігор та
розваг для дітей.

Жіночий туалет

Кімната матері та дитини

Кабінет генерального директора

Найменування№

1
2
3
4
5
6
7
8
9
10
11

Площа м2

Експлікація

до плану першого
та типового поверху

188.65

51.0
6400.0

48.0

12
13
14
15
16
17
18
19
20
21
22
23
24
25
26
27
28
29
30
31
32
33
34
35
36
37
38
39
40
41
42
43
44
45
46
47
48
49
50
51
52
53
54
55

Хол
Тамбур

Кімната охорони
Чоловічий туалет

Магазин одягу

56
57
58
59
60
61
62
63
64
65
66
67
68
69
70
71
72
73

112.0

300.3

25.5
23.5
24.5

- проектна забудова;

- дороги та тротуари.

- стоянка;

- зелені насадження;

Умовні позначенняПн

Пд

Зх Сх

ПнЗх

ПнСх

ПдСх

ПдЗх

- червона лінія;

2

3

5

4

А

В

Л

М

А

Д

2
10

0
0

8
4
0
0

4
9
0
0

14
4
0
0

2
0
3
0
0

6
4
10

0

1 2 3 5 7 8 9 10 11 12 15 17 19 20 21 22 23 24

14600 14200 14000 17500 6000
3300

6000 13000 6000 12000 16300 6500 6000 8800 6000
3300

6000

159500

321

6 7

8

9

10

11

12
Б

Е

Ж

Й

К

4 6 13 14 16 18

141516171823242526

27

31

13

21

20

22 19

28

29

30

Г

А

В

Л

М

А

Д

2
10

0
0

8
4
0
0

4
9
0
0

14
4
0
0

2
0
3
0
0

6
4
10

0

1 2 3 5 7 8 9 10 11 12 15 17 19 20 21 22 23 24

14600 14200 14000 17500 6000
3300

6000 13000 6000 12000 16300 6500 6000 8800 6000
3300

6000

159500

Б

Е

Ж

Й

К

4 6 13 14 16 18

Г

М

А

В

Л

А

Д

2
10

0
0

8
4
0
0

4
9
0
0

14
4
0
0

2
0
3
0
0

6
4
10

0

1 2 3 5 7 8 9 10 11 12 15 17 19 20 21 22 23 24

14600 14200 14000 17500 6000
3300

6000 13000 6000 12000 16300 6500 6000 8800 6000
3300

6000

159500

Б

Е

Ж

Й

К

4 6 13 14 16 18

Г

43

42

4041

39

38

37

36

35

444546474850

52

51 49

535455

56

33

60

57

67

66

6465

63

62

6159

6869707172

76

73

7475

77787980

81

83

84
58

34

Фасад 1-24

241 А М

АМ 124

Фасад А-М

Фасад 24-1Фасад М-А

74
75
76
77
78
79
80
81
82
83
84

Сходинкова клітина

Підсобне приміщення

Кімната для персоналу
Кабінет бухгалтерії

Тамбур
Кав'ярня

Підсобне приміщення для одягу
Приміщення для відправки одягу

Магазин одягу
Зоо магазин
Кімната матері та дитини
Жіночий туалет
Чоловічий туалет
Підсобне приміщення
Магазин одягу
Магазин одягу
Ювелірний магазин
Магазин одягу
Магазин одягу
Магазин одягу
Магазин одягу
Магазин одягу
Магазин одягу
Хол (атріум)
Магазин одягу

Магазин одягу
Підсобне приміщення

Магазин косметики
Парфумерний магазин
Ювелірний магазин
Ювелірний магазин
Кімната матері та дитини
Жіночий туалет
Чоловічий туалет
Підсобне приміщення
Кімната персоналу
Фуд-корт

Фуд-корт
Фуд-корт
Фуд-корт

Фуд-корт
Фуд-корт
Фуд-корт
Кав'ярня

Кімната матері та дитини
Жіночий туалет
Чоловічий туалет
Підсобне приміщення

План першого поверху План другого поверху

План третього поверху

1

1

1

1

1

1

Хол (атріум)

13

Ж АЛ Й Е Д Г Ж

Підсобне приміщення
Магазин одягу

Магазин одягу
Підсобне приміщення

Підсобне приміщення
Ювелірний магазин

Підсобне приміщення
Кімната матері та дитини

Жіночий туалет
Чоловічий туалет

Магазин одягу

Магазин одягу
Магазин одягу
Магазин одягу
Магазин одягу
Магазин одягу

Анті-кіно
Анті-кіно

Анті-кіно
Анті-кіно
Анті-кіно
Анті-кіно

Зонінг- план м. Суми

Роза вітрів

Ситуаційна схема

Генеральний план

Перспектива

Перспектива

М

Розріз 1-1

64100

-

+0.300-

+3.300

+6.300

+9.300

-

+0.300-

+3.300

+6.300

+9.300

-

+0.300-

+3.300

+6.300

+9.300

-

+0.300-

+3.300

+6.300

+9.300

-

+0.300-

+3.300

+6.300

+9.300

+12.300+12.300

+12.300
+12.300

1

Підп.Арк.Кільк.

Стадія Аркуш Аркушів Розробив

Консультант КРМ

Кафедра архітектури та інженерних вишукувань

АРХ 2101-М

Зм. Дата№док

Керівник

Галенко І .А.

Бородай А.С .

Бородай А.С .

        Архітектурно-планувальна

 прийоми організації торгових центрів

на прикладі м. Суми

М

А

1 24

159500

6
4
10

0

 Архітектурно-планувальна прийоми організації

   торгових центрів на прикладі м. Суми

 Генеральний план,ситуаційна схема ,роза вітрів, зонінг-план м. Суми

,експлікація генплану ,умовні позначення,Фасад 1-24,

Фасад 24-1,Фасад А-М,

Фасад М-А,Розріз 1-1,план ,експлікація до плану,план першого

поверху,план типового поверху,перспектива

48.0
27.0
27.0

51.0

25.5

176.0
200.0
210.0
176.0
27.0
48.0
48.0
27.0

27.0
48.0
48.0
27.0

27.0
48.0
48.0
27.0

27.0
48.0
48.0
27.0

27.0

210.0
196.0
196.0

74.0
96.0

320.0

96.0
52.87
300.3

300.3

300.3

320.0

96.0
52.87

320.0

82

74.0
96.0

210.0
196.0
196.0

48.0Жіночий туалет

27.0
48.0Чоловічий туалет

Підсобне приміщення
Підсобне приміщення

210.0Анті-кіно
196.0
196.0

51.0

25.5
23.5
24.5

25.5

25.5

24.5
52.5

112.0
176.0
200.0
210.0
176.0

112.0
176.0
200.0
210.0
176.0

300.3

300.3
51.0

1978.0

1978.0
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